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GRUPO IMPACTO
INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.Desde su punto de vista, ¿cuál sería el principal

fin de tener una cuenta de red social?
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Para estar informado
(noticias)

Para compartir vivencias

Para el ámbito laboral

Para conocer gente

Ns/Nc

56%

12%

12%

8%

12%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.Y hablando de política,

¿usted qué red social utiliza para estar informado?
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Facebook You Tube Twitter WhatsApp
(mensajes)

TiktokInstagram Ninguna Ns/Nc

48%

15%
0%6%6% 5%

12%
8%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.Y ¿usted qué tanto confía en las redes sociales

acerca de los temas políticos del país?
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Mucha Algo NadaPoco Ns/Nc

41%
15%8%

30%
6%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.Hablando de forma POSITIVA,

¿usted cree que las redes sociales en temas políticos
se utilizan para …?
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Forma de presión ante un
descontento social (positiva)

Informar

Como forma de expresión

Para compartir hechos reales

Ns/Nc

37%

32%

17%

7%

7%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Y de forma NEGATIVA en temas políticos

las redes sociales se utilizan para …?
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Desacreditar (persona o hechos)

Mal informar a la sociedad

Crear pánico con información falsa

Mitigar o reprimir

Ns/Nc

45%

23%

14%

12%

6%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.Desde su punto de vista, ¿qué tan importante

considera el uso de las redes sociales como
herramienta en el ámbito político del país?
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Muy 
importante

Algo
importante

Nada
importante

Poco
importante

Ns/Nc

45%
8%

18% 23%
6%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.De forma general, ¿usted en qué

confía más hablando de política ….?
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En los medios tradicionales 
televisión, radio, periódico)

Redes sociales
(Facebook, Twitter, YouTube)

En ambos

En ninguno

Ns/Nc

55%

25%

9%

7%

4%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿De los siguientes candidatos a la presidencia 

de México 2024 a quién sigue en redes sociales?
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Adán Augusto López MORENA

Gerardo Fernández Noroña MORENA

Luis Donaldo Colosio MC

Margarita Zavala PAN

Ns/Nc

Enrique de la Madrid PRI

Ricardo Anaya PAN

Osorio Chong PRI

Marcelo Ebrard MORENA

Claudia Sheinbaum MORENA

58%

20%

1%
1%

2%
2%
2%

3%
5%

6%
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Metodología

www.gii360.com.mx

OBJETIVO PRINCIPAL: conocer la opinión de la ciudadanía a las redes sociales en la
política.

ALCANCE: CDMX.

TARGET: Hombres y mujeres mayores de 18 años.

TAMAÑO Y DISEÑO MUESTRAL: 400 entrevistas a personas mayores de edad, seleccionadas 
mediante muestreo aleatorio simple.

NIVEL DE CONFIANZA Y MARGEN DE ERROR: 95% y +/- 4.85% respectivamente.

TÉCNICA DE INVESTIGACIÓN: Telefónica mediante un entrevistador. La entrevista telefónica
es asistida por una aplicación de software en la que el entrevistador sigue la investigación 
proporcionada (CATI: Computer Assisted Telephone Interview).

FECHA DE LEVANTAMIENTO: del 28 de abril al 01 de mayo del 2023.

*La validez de esta información corresponde únicamente a las respuestas de la población especificada y a los días del levantamiento.



Síguenos en nuestras redes:

/Gii360@gii360 www.gii360.com.mx@gii360oficial

@AnaLauraArroyo1 /AnaLauraArroyoC1 @AnaLauraArroyo1

www.gii360.com.mx
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