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GRUPO IMPACTO
INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Usted cómo festajará el día del padre?
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Reunión familiar

No hará nada

Comida en un restaurante

Regalo de la familia

Ns/Nc

51%

41%

5%

2%

1%



GRUPO IMPACTO
INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Qué cualidades debería tener todo padre?
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Guiar a los hijos por buen camino

Ser el proveedor de la familia

Estar presente en la educación
de los hijos

Apoyar a los hijos en
decisiones difíciles

Ns/Nc

43%

25%

17%

9%

3%

Ayudar en las tareas de la casa 3%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Qué debería inspirar un papá?
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Confianza

Ns/Nc

Vergüenza

Admiración

Amor

Respeto

1%

15%
8%

30%
45%

1%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Qué edad considera es la indicada

para convertirse en papá?
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De 20 a 30
años

De 30 a 40
años

De 15 a 18
años

De 40 a 50 
años

50 o más Ns/Nc

52%

0% 2%1%1%

44%
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Qué es lo que más recuerdas

de tu papá en la infancia?
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Sus consejos

No estuvo presente en mi vida (no tuvo papá)

Cuando me llevaba a la escuela

Ya falleció

Ns/Nc

48%
16%

9%
8%

2%

Sus regaños 6%
6%
5%

Cuando jugaba conmigo

Cuando me ayudaba en mis tareas
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INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.Para usted, ¿qué es

un mal padre en general?
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Que sea violento
(golpeador)

Abandone
a sus hijos

No reconocer
a los hijos

Que tenga
vicios

Ns/Nc

47%

2%6%
17%

28%



Metodología

www.gii360.com.mx

OBJETIVO PRINCIPAL: conocer la opinión de los ciudadanos de la Ciudad de México
sobre la festividad del día del padre.

ALCANCE: CDMX.

TARGET: Hombres y mujeres mayores de 18 años.

TAMAÑO Y DISEÑO MUESTRAL: 400 entrevistas seleccionadas mediante muestreo 
aleatorio simple.

NIVEL DE CONFIANZA Y MARGEN DE ERROR: 95% y +/- 4.85% respectivamente.

TÉCNICA DE INVESTIGACIÓN: Telefónica mediante un entrevistador. La entrevista telefónica
es asistida por una aplicación de software en la que el entrevistador sigue la investigación 
proporcionada (CATI: Computer Assisted Telephone Interview).

FECHA DE LEVANTAMIENTO: del 08 al 12 de junio del 2024.

*La validez de esta información corresponde únicamente a las respuestas de la población especificada y a los días del levantamiento.
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Síguenos en nuestras redes:

/Gii360@gii360 www.gii360.com.mx@gii360oficial

@AnaLauraArroyo1 /AnaLauraArroyoC1 @AnaLauraArroyo1

www.gii360.com.mx

GRUPO IMPACTO ES UNA EMPRESA CERTIFICADA
EN SEGURIDAD DE LA INFORMACIÓN Y  CALIDAD DE SUS PROCESOS

CONTACTO
(55) 1046 9059


