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GRUPO IMPACTO
INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Sabía usted que hay 11.7 millones de mexicanos

viviendo en Estados Unidos?

59%
No lo sabía

41%
Sí lo sabía

MIGRAR PARA SOBREVIVIR
W W W . G I I 3 6 0 . C O M . M X



GRUPO IMPACTO
INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Cuál considera que es el principal factor

de la migración?

Ns/NcFalta de
oportunidades

laborales

Mejorar
los ingresos
económicos

Violencia o
Inseguridad

48%

26%
20%

5%
1%

Por gusto
personal
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GRUPO IMPACTO
INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Qué temas cree que trabajan en conjunto

México y Estados Unidos?

Ns/NcNarcotráficoEconomía y
comercio

Migración

44%

13% 13%
4% 6%

Seguridad

20%

Educación
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GRUPO IMPACTO
INVESTIGACIÓN, ESTRATEGIA, COMUNICACIÓN.¿Cuál tema diplomático cree que México

aborda con Latinoamérica?

Ns/NcCrecimiento
económico

Migración Desarrollo
Social

44%

15% 12%
8% 5%

Salud y
Educación

16%

Integración
regional
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Metodología

www.gii360.com.mx

OBJETIVO PRINCIPAL: conocer la opinión de la ciudadanía de la ciudad de México sobre 
la relación entre México y EEUU sobre la migración y el comercio.

ALCANCE: Ciudad de México.

TARGET: Hombres y mujeres mayores de 18 años.

TAMAÑO Y DISEÑO MUESTRAL: 600 entrevistas a personas mayores de edad, seleccionadas 
mediante muestreo aleatorio simple.

NIVEL DE CONFIANZA Y MARGEN DE ERROR: 95% y +/- 3.94% respectivamente.

TÉCNICA DE INVESTIGACIÓN: Telefónica mediante un entrevistador. La entrevista telefónica
es asistida por una aplicación de software en la que el entrevistador sigue la investigación 
proporcionada (CATI: Computer Assisted Telephone Interview).

FECHA DE LEVANTAMIENTO: del 30 de octubre al 03 de noviembre del 2023. 

*La validez de esta información corresponde únicamente a las respuestas de la población especificada y a los días del levantamiento.
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Síguenos en nuestras redes:

/Gii360@gii360 www.gii360.com.mx@gii360oficial

@AnaLauraArroyo1 /AnaLauraArroyoC1 @AnaLauraArroyo1

www.gii360.com.mx

GRUPO IMPACTO ES UNA EMPRESA CERTIFICADA
EN SEGURIDAD DE LA INFORMACIÓN Y  CALIDAD DE SUS PROCESOS

CONTACTO
(55) 2653 5779


